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· Tema:

Este trabajo se centrara en saber que es lo que impulsa a los famosos a querer incursionar en el ámbito  político, cuales son sus expectativas, por qué los partidos políticos los convocan, si sumarse a la política beneficia o empeora su imagen y que tácticas utilizan para llegar a la gente. Y porque los políticos dependen tanto de los medios para sus campañas electorales.  

Además, se hablará de cómo influye la radio, la televisión y los medios gráficos en la decisión de los ciudadanos, que pueden  llegar a elegir al candidato que mejor campaña tuvo y que mejor imagen mostró o la gente percibió, en vez del que mejor propuestas presentó. En las pasadas elecciones se noto que la gran mayoría de los candidatos no decían sus propuestas, sino que lo único que trataban de hacer era hundir y perjudicar la imagen de los otros candidatos.

Cualquiera puede ser candidato. La Constitución Nacional así lo permite. No hay más requisitos que ser mayor de 25 años y no cargar con imposibilidades jurídicas.

Este reciente “boom” de candidatos famosos se puede deber a que hay muy poco tiempo para crear una imagen de campaña política, el artista ya cuenta con la confianza y cariño de los votantes, ya que estos han aportado, desde sus papeles y reconocimiento, algo desde lo ético y afectivo. La gente los ve como gente que no es corrupta, sino que son honestos.

Los artistas se ven beneficiados en comparación con los políticos convencionales que se postulan para los mismos cargos que ellos en que los políticos ya perdieron la credibilidad y confianza de la gente, se los ve a todos por igual de corruptos, se podría decir que para algunas personas los artistas generan mas confianza que los políticos convencionales que la gente los ve como responsables de la situación actual del país. 

Los artistas se basan en una alta visibilidad en su trabajo político durante su gestión y en su reconocimiento popular y compromiso con el proyecto nacional, los nombres instalados en el decir popular ayudan, y también ayuda a los que convocan a estos artistas, por esto se puede decir que estas candidaturas benefician tanto a los artistas como a los partidos, ya que logran la atención de la gente.

Su fama para los artistas es su única arma de poder, que puede ser un recurso que influencie en las personas. Al igual que todos los demás postulantes, los actores tienen ideas y opiniones que no están relacionadas de forma directa con su trabajo y que a veces se sienten inclinados a expresar. Sin embargo, ni bien lo hacen, son acusados de explotar su presunto derecho a la atención pública. Estamos acostumbrados a sospechar que su postulación es una actuación.

Su carta de presentación es el antidiscurso y la defensa colectiva de la transparencia, se aferran a que son actores, pero que lo de ellos no es solo   actuación. Ellos dicen que llegan a la política “limpios” de toda la corrupción que aqueja al gobierno actual.

Con resonancias de la lejana década menemista, la TV vuelve a espectacularizar esta elección cuando invitaba al candidato (Bielsa, López Murphy...) al sketch de Susana con Gasalla, donde los recibia la empleada pública de bombacha por las rodillas. Y hasta Marcelo Tinelli reflotaba su segmento Gran Cuñado, cuando ya no quedaban ni los ecos del Gran Hermano que motivó la parodia. Allí, encerrado en esa casa de reality (como el resto de las caricaturas), Larry de Clay tenia a su cargo la de Elisa Carrió, con el eje puesto en la gula.
Larry de Clay dice: “Videla va a misa, ¿y yo no voy a poder ser candidato?” Al  presentarse en un acto junto a Cristina K., acuñó un slogan que ahora vuelve todo el tiempo, siempre provocando palmadas o aplausos. “Mis rivales dicen que soy un tipo poco serio porque me quedaba desnudo en Videomatch (N. de la R.: a las órdenes de José María Listorti, los gomazos rodeaban desnudos a una modelo que se ponía a llorar). Y yo les respondo: muestro el culo, pero a diferencia de ustedes también puedo mostrar la cara”.

· Introducción al tema: 
Durante este último tiempo la televisión influyo mucho en la vida de sus televidentes, tanto en la forma de actuar, como de pensar.

Es tanto el poder que tiene los medios de comunicación y los que son parte de el, que hasta pueden  llegar a influir a las personas en una decisión tan importante como es la elección de sus futuros dirigentes políticos.

En los últimos años muchos artistas o gente del medio han decidido empezar una carrera política, usando como plataforma electoral su reconocimiento público y sus años de trayectoria, sin tener un estudio previo y sin conocer bien los problemas de la sociedad.  Se podría decir que la política tradicional se termino. 

Los medios últimamente son un factor muy importante en  las campañas políticas, un minuto de aire en un programa puede ayudar a conseguir más votos que un acto en una asamblea barrial.

Es tanto el  poder que tienen los medios y es tanto su alcance, que los políticos mueren por salir en pantalla. Ya no existen más los actos multitudinarios para cerrar las campañas, ahora se utiliza un debate en donde los candidatos se tiran basura, no hablan de sus propuestas sino que marcan los errores de sus competidores y usan cualquier excusa para crear polémica y con esto, lograr más atención.      

· Objetivo principal: 

 Saber como la televisión y la radio pasaron de ser un medio de entretenimiento e información, a un factor indispensable en una campaña política.

En los años 50 o 60 tener una plaza llena de militantes políticos era la mejor compaña para cualquier candidato, en la actualidad, en la era de los medios eso ha cambiado.

 Hace mejor campaña el partido que tiene un excelente jefe de prensa y el que logra estar en todos lo programas, no importa si es un programa de política o uno de cocina, lo que si importa es tener minutos de aire en donde las personas vean su cara y se haga conocer.

La política se ha convertido en marketing puro. ¿Gana el que mejor invierte en publicidad o el que tiene las mejores propuestas? De nada sirve tener buenas soluciones para los problemas si no se cuenta con plata para hacer spots publicitarios y el apoyo de los medios.  

· Temas secundarios: 

¿Porque los actores o artistas quieren incursionar en la política? Recordemos que esta movida no es nueva, en Argentina uno de los grandes iconos de la política es la señora Eva Duarte de Perón, que empezó su carrera como actriz y de ahí dio el paso a la política de la mano de Perón, mostrando un gran carisma con la gente. 

Muchos de los famosos que se proponen para ocupar cargos públicos no cuentan con estudios universitarios que se relacionen con la política. Eso no quiere decir que sean mejores o peores que otros candidatos, pero si corren con desventaja, algunos ni siquiera saben cuales son los problemas que aquejan a los ciudadanos. 

Los famosos no se proponen solos, la mayoría son convocados por los partidos políticos, que piensan que así pueden llegar a obtener más votos aferrándose al reconocimiento público que el famoso tiene. 

Además son muchos los artistas que ponen su imagen no para postularse, sino para ser utilizada en campañas políticas en apoyo de candidatos, creyendo que pueden influir de manera positiva en el voto de los ciudadanos. 

· Justificación: 

Últimamente los medios cumplen el rol de intermediario entre los políticos y los electores, creemos que la gente le da mucha importancia a todo lo que ve y escucha de los medios, se basan en todo la información que estos le dan, dejándose muchas veces manipular en su forma de pensar a la hora de la toma de decisiones importantes, como la política,  que influyen en  la vida y esto puede traer problemas a largo o corto plazo.

Creemos que será útil para la comunidad en general leer este trabajo ya que abordara las razones por las cuales la gente vota a gente del espectáculo como sus dirigentes políticos, y ver que es lo que les llama la atención de la política a estos artistas.

· Marco teórico relacionado: 

[image: image1.png]



· Información del libro “Homo Videns, La Sociedad Teledirigida”  (1997) de Giovanni Sartori.

En la segunda parte de su libro, La Opinión Teledirigida, el autor desarrolla los siguientes temas relacionados con nustro objetivo a investigar: la formación de la opinión pública y la función de los sondeos de opinión, a fin de llegar a una valoración de conjunto acerca del ‘directismo democrático’; el modo en que el vídeo-poder incide sobre el político elegido y cómo es elegido (el “cómo ser políticos”), y el condicionamiento de la T.V. sobre la ‘buena política’ (el “cómo gestionar política”).

A la democracia representativa le basta para funcionar un público sentir de res pública, es decir una opinión pública que sea verdaderamente del público. Al respecto, el autor advierte que esto “cada vez es menos cierto, dado que la videocracia está fabricando una opinión sólidamente hetero-dirigida que aparentemente refuerza, pero que en sustancia vacía, la democracia como sistema de opinión. Porque la televisión se exhibe como portavoz de una opinión pública que en realidad es el eco de regreso de la propia voz”. Así se puede decir, “el pueblo soberano ‘opina’ sobre todo en función de cómo la televisión le induce a opinar” y, por tanto, se concluye que éste es un medio que obstaculiza la buena política y las bases sobre las que se asienta la democracia.

Tambien reflexiona sobre cómo la T.V., por medio de los sondeos, influye sobre toda la vida política. “Los sondeos no son instrumentos de demo-poder (...) sino sobre todo una expresión del poder de los medios de comunicación sobre el pueblo; y su influencia bloquea frecuentemente decisiones útiles y necesarias, o bien lleva a tomar decisiones equivocadas sostenidas por simples ‘rumores’, por opiniones débiles, manipuladas, e incluso desinformadas”, dice el autor. 

En la tercera parte, ¿Y la democracia ?, Sartori avanza sobre cómo la T.V. condiciona fuertemente el proceso electoral, ya sea en la elección de los candidatos, bien en su modo de plantear  su candidatura, o en la forma de ayudar al triunfo del vencedor; como asimismo, incide fundamentalmente sobre el gobierno y sus decisiones, y  en la de sus votantes.

En relación al proceso electoral, en función de datos reales, concluye que “la televisión influye más cuanto menor son las fuerzas contrarias en juego, y especialmente cuanto más débil es (...) la canalización partidista de la opinión pública”, que la T.V. personaliza las elecciones de modo que, antes que los discursos, lo importante son los rostros; que el poder del vídeo es menor cuando el voto se da a listas de partido y que adquiere toda su fuerza cuando el sistema electoral es uninominal; que la personalización es mayor en sistemas precidencialistas que en los parlamentarios; y, por último, que la vídeo-política tiende a destruir el partido, o por lo menos, el partido organizado de masas ya que “no se trata sólo de que la televisión sea un instrumento de y para candidatos antes que un medio de y para partidos; sino que además el rastreo de votos ya no requiere una organización capilar de sedes y activistas”. 

Como conclusión, afirma que: “La verdad -subyacente a los pregones de noticias exageradas que la confunden- es que el mundo construido en imágenes resulta desastroso para la paidèia de un animal racional y que la televisión produce un efecto regresivo en la democracia, debilitando su soporte, y, por tanto, la opinión pública”. De este modo argumenta que “no es verdad que la pérdida de la cultura escrita esté compensada por la adquisición de una cultura audiovisual. No está claro que a la muerte de un rey le suceda otro: también podemos quedarnos sin rey”.

La tesis del libro es que nos encontramos en un momento del desarrollo de la cultura caracterizado por el tele-ver y tele-vivir que está transformando al homo sapiens producto de la cultura escrita en un homo videns en el que la palabra está destronada por la imagen. 

Y, en ese nuevo momento cultural, la primacía de la imagen, la preponderancia de lo visible sobre lo inteligible, nos lleva a un ver sin entender: todo acaba siendo visualizado.

Lo esencial es que el acto de tele ver está cambiando la naturaleza del hombre. La televisión modifica radicalmente y empobrece el aparato cognoscitivo del homo sapiens, haciéndolo incapaz de comprender abstracciones y de entender conceptos. 


Sondeos 

Las respuestas a los sondeos dependen ampliamente del modo en que se formulan las preguntas y el que responde a menudo se siente “forzado” a dar una respuesta improvisada. Eso hace que las opiniones de los sondeos se caractericen por ser: a) débiles, (poco sentidas); b) volátiles (pueden cambiar en pocos días), c) inventadas ( por decir algo y no quedarse callados); y d) rebotadas de lo que sostienen los medios de comunicación.

Los sondeos son de fácil manipulación: preguntar si se debe permitir el aborto o bien si se debe proteger el derecho a la vida es presentar las dos caras de una misma pregunta , pero su diferente formulación puede cambiar la respuesta de un 20 por ciento de los interpelados. Basta con variar el orden de dos nombres para obtener diferentes respuestas: un sondeo Roper de septiembre del 88 da como resultado que cuando el nombre de Dukakis se mencionaba en primer lugar, Bush se ponía a 12 puntos por debajo; el resultado se reducía a 4 puntos cuando se decía primero el nombre de Bush. 

La gran mayoría de los interpelados no sabe nada o casi nada de las cuestiones sobre las que se le preguntan: dos de cada cinco americanos no saben qué partido –y sólo hay dos partidos- controla su parlamento, ni saben dónde están los países del mundo.
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Vídeo-política 

La televisión propone personas en lugar de discursos. El vídeo-líder más que transmitir mensajes es el mensaje, ya que los medios de comunicación crean la necesidad de que haya fuertes personalidades con lenguajes ambiguos que permiten a cada grupo buscar en ello lo que quiere encontrar.. Lo más importante son los rostros... si llenan la pantalla o no. Los políticos cada vez tienen menos relación con acontecimientos genuinos y cada vez se relacionan más con “acontecimientos mediáticos”. 

La televisión no sólo ha llegado a ser la autoridad cognitiva más importante de los grandes públicos, sino que , además, atribuye un peso desconocido y devastador a los falsos testimonios . Con la televisión las autoridades cognitivas se convierten en divos del cine, mujeres hermosas, cantantes, futbolistas, etc, mientras que el experto, la autoridad cognitiva competente (aunque no siempre sea inteligente) pasa a ser un peso ligero. Y sin embargo, es una clara evidencia que los testimonios que realmente cuentan provienen sólo de las personas adiestradas en los asuntos de los que hablan. 

Otro aspecto de la vídeo-política es que favorece la emotivización de la política, es decir, una política dirigida y reducida a episodios emocionales. La cultura de la imagen creada por la primacía de lo visible es portadora de mensajes “candentes” que agitan nuestras emociones, encienden nuestros sentimientos, excitan nuestros sentidos y, en definitiva, nos apasionan. Y, sin embargo, el saber es logos no es pathos. 
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· Libro: Televisión subliminal. Socialización mediante comunicaciones inadvertidas

Autor: Joan Ferrés 
Falsos Mitos en la Autocomprensión

Televisión y comunicaciones inadvertidas

Existen tres actitudes tomadas frente al fenómeno de la televisión: como causante  de todos los males individuales y sociales,  como un hito histórico en la democratización y la parcialización de la cultura o cómo   diversión gratis, ideológicamente neutra.  Ferrés considera estas tres concepciones como demasiado reduccionistas. Su hipótesis parte de que existe una contradicción entre los efectos reales de la televisión y las consideraciones que suelen hacerse popularmente sobre su eficacia. 

Suele considerarse que lo más influyente de la televisión son sus discursos, que la influencia es desde la razón y en las comunicaciones de las que se es conciente. Este autor confronta esta versión: la televisión influye desde los relatos, la influencia es desde las emociones y sus efectos son inadvertidos. 

El planteo es el siguiente: la televisión incide no por su discurso racional sino emocional y condiciona la libertada no por coerción física sino mediante

Es necesario tener en claro la concepción de Ferrés de lo subliminal: todos aquellos estímulos que no son percibidos de manera consciente porque están debajo del umbral sensorial mínimo o por encima del umbral sensorial máximo. 

Considera que hay cuatro concepciones erróneas que no permiten alcanzar la lucidez en el análisis de uno mismo y que tienen incidencia en el estudio de los efectos de la televisión:

1) El falso mito de la libertad humana:

Una persona se considera libre  si hace lo que quiere y lo que desea, pero una persona no es libre sí esta condicionada por sus deseos. Su libertada tiene  que ver con la capacidad interna de elegir. Las limitaciones están presentes en los individuos por la inducción más o menos inadvertidas de deseos y temores. Y es lo que hace la televisión. Incide en la voluntad, mediante la canalización interesada de las emociones, los sentimientos, deseos y temores.  

2) El falso mito de la racionalidad.

Vivimos convencidos que nuestra conducta y sus consecuencias son producto de la razón y de la lógica. Pero el hombre, por la conveniente capacidad de sus emociones, burla  a la razón. La racionalización es un proceso que actúa como un mecanismo de defensa y permite que la persona busque argumentos lógicos que sirvan para la justificación de las decisiones (las cuales ya están tomadas). Se dan falsas razones que encubren los auténticos motivos, dando apariencia de racionalidad. 

De acuerdo a este análisis, desde el punto de vista de las comunicaciones persuasivas, es en el ámbito de las emociones donde se ponen en crisis los mitos de la libertad y la racionalidad. Es posible modificar los deseos, hacer creer que hacen lo que desean siendo en verdad lo contrario.

3) El falso mito de la conciencia

Las personas creen que controlan conscientemente  sus decisiones y creencias. Ferrés, de acuerdo a los estudios de Freud, no duda de la existencia del inconsciente. Este se encuentra constituido por deseos e impulsos que no están al alcance del pensamiento consciente.  Hay que tener en cuenta este aporte fundamental: los mensajes televisivos inciden en la zona menos consciente de la personalidad humana. Solo si la persona es consciente de los motivos que le impulsan a actuar podrá ser libre en sus creencias, decisiones y actuaciones. 

4) El falso mito de la percepción objetiva.

La percepción se forma de un tiempo de selección y otro de organización. El hombre no puede conscientemente procesar los millones de estímulos que percibe. Cada vez que una persona adquiere nuevos conocimientos, estos se apoyan sobre esquemas o estructuras mentales.  Estos actúan como filtros de los múltiples estímelos y orientan la interpretación de lo que se percibe. 

Todas las percepciones que recibe el hombre están condicionados por la cultura en la cual la persona se desarrolla. (Creyendo que existe una sola realidad).

Procesos inadvertidos de socialización

Las motivaciones en las decisiones humanas

Las decisiones humanas están condicionadas por la interpretación de dos tipos de factores: los emotivos y los racionales. Una emoción muy fuerte puede anular argumentos racionales de peso. Asimismo, un argumento de peso puede llevar a vencer fuertes reticencias de carácter emocional. Esta situación lleva a tratar de constatar hasta que punto, en el proceso de socialización, la racionalidad es penetrada por la emotividad y por las comunicaciones inadvertidas. 

Las imágenes televisivas no solo activan emociones, sino que señalan la orientación que hay  que dar a la energía, marcan una dirección a la acción. 

Entonces, la consideración de los medios de masas audiovisuales como una gigantesca fabrica de sueños y mitos, es en realidad, la industria de asociaciones emotivas.

Otro concepto propio de la psicología es el mecanismo de transferencia, mediante el cual, el sujeto traslada la actitud afectiva, positiva o negativa, de una persona o cosa a otra persona o cosa con la que se encuentra en relación.  Pero no en relación de causa- efecto sino de contigüidad o similitud.  Es un mecanismo de desplazamiento, y se realiza en base a una falsa atribución.

Las dos grandes vías de la comunicación persuasiva

La vía racional y la vía emotiva

La vía racional, que se rige por el pensamiento lógico, actúa por argumentación. La vía emotiva, que se rige por el pensamiento asociativo no actúa solo por argumentación sino por transferencia. La vía racional pretende convencer, es decir ofrecer razones que lleven al persuadido a asumir el punto de vista del persuasor. La vía emotiva pretende seducir, atrae, al receptor desde la fascinación. 

Discurso y relato

Los espectadores suelen considerar que los programas que más los influyen son los noticieros, documentales o documentales, o sea los considerados serios. En cambio los especialistas en la persuasión rehúsan de los discursos para su trabajo y utilizan los relatos. La vía racional se expresa normalmente a través de discursos mientras que la vía emotiva a través de  los relatos. El relato es como un discurso camuflado, en el que se ocultan las discusiones. Al borrarse las huellas del autor se pretenda dar una apariencia de realidad. En esto se basa su potencialidad socializadora y por esto se incluye en el ámbito de la comunicación subliminal.  

La estrategia de la seducción

Los mensajes televisivos no pretenden convencer sino seducir. No utilizan la vía racional sino la emotiva. No  se basan en la argumentación sino en la fascinación. Los mecanismos de la seducción son la manifestación televisiva del dominio de la emoción sobre la razón. La fuerza de la seducción radica, sobre todo, en una hipertrofia de la emoción, y se sabe que alas emociones intensas deslumbran, hasta el punto de adormecer toda capacidad reflexiva, analítica y crítica. 

Implicaciones ideológicas y éticas de la seducción

El mercado televisivo ofrece una multiplicidad de emociones violentas para ser consumidas, el dolor humano es el protagonista de muchos programas. Se exhiben los sentimientos como un recurso infalible para aumentar la audiencia. (tanto en los informativos como en los reality show)                     

Ocurre porque la seducción esta presente en la televisión en todas sus formas, siempre se privilegia lo exterior y representa el triunfo de la apariencia. El seducido transfiere al conjunto de la persona la fascinación que ejerce un elemento ajeno a ella pero asumido como propio. El maquillaje es fundamental para  seducir, sin él se rebaja la fascinación y credibilidad.

Liberación y socialización
Los contenidos latentes de los relatos tienen fuertes conexiones tanto con la emotividad como con las ideologías, tanto con los sentimientos como con la ética. Si los relatos seducen es porque satisfacen necesidades sensoriales y psíquicas, al seducir, adormecen la racionalidad y es desde esta actitud poco o nada consciente, y gracias al carácter globalizador, asociativo y transferencial de las emociones, como realiza su función socializadora.   La televisión se transforma también en un medio eficaz para la inducción de ideologías y valores. 

Estereotipo y seducción 


Los estereotipos son representaciones sociales, institucionalizadas, reiteradas y reduccionistas.  Son representaciones sociales por cuanto suponen una visión compartida que un colectivo social tiene de otro colectivo social.  Son reiteradas por cuanto se crean sobre la base de la repetición. A base de rigidez y de reiteración los estereotipos acaban por parecer naturales, su objetivo es que no parezcan formas de discurso sino formas de la realidad.   

La justificación de los estereotipos


Toda representación, como el discurso audiovisual, se basa en un doble proceso de selección. Hay una selección de contenidos y una selección de códigos para expresarlos. En este doble proceso se expresa la ideología, latente o explícita, de sus creadores. Y se expresa a través de los estereotipos, en cuanto suponen una visión tipificada y reduccionista de la realidad.


El estereotipo es un mecanismo de defensa frente a la amenaza de una realidad compleja, ambigua y contradictoria. Tanto en los informativos como en la ficción el uso de los estereotipos ayuda  a reducir la incertidumbre. 

Estrategias para burlar la racionalidad

Hay estudios que demuestran que el sujeto tiende a adoptar actitudes defensivas cuando se les ataca desde la vía racional, y en cambio se suelen abandonar cuando se les ataca desde la vía emotiva. Hay investigaciones que demuestran que si el sujeto percibe una intención persuasiva en un mensaje, tiende a cerrase a él.  La percepción de la actitud persuasiva actuaría como filtro cognitivo, como defensa mental. 

La racionalidad aparente

A veces se pueden soslayar los riesgos de la racionalidad aparentando recurrir a ella. Es una estrategia paradójica por cuanto burla a la racionalidad desde la aparente racionalidad. Por ejemplo, en la publicidad de Aspirina: “Las pruebas han demostrado que ningún otro analgésico es más fuerte y eficaz”. 

La fascinación de los modelos

También los modelos ejercen un efecto seductor que permite enmascarar las contradicciones de los mensajes publicitarios en los que aparecen. En la actualidad, los famosos no necesitan decir nada, basta que su imagen aparezca asociada al producto en la mente del espectador. Su efecto es superior. 

Es también una estrategia eficaz para desviar la atención de los receptores de las contradicciones en los contenidos de los mensajes, de seducir mediante la promesa fácil o mediante actitudes altamente altruista, enmascarando las verdaderas intenciones del emisor. E impone jugando con la apariencia de la libertad con la promesa de ofrecer una personalidad a los compradores. 

· Libro “La imagen del poder”  de Hugo Haime. 
Según el capitulo cuatro de libro “La imagen del poder” de Hugo Haime, el éxito de una campaña política depende de nueve elementos básicos pero imprescindibles, los cuales    están ligados a las características de personalidad, liderazgo, voluntad de acción y de organización de los hombres políticos y más precisamente de los candidatos.

Estos son:

1- Un profundo deseo de Poder por parte del candidato
2- Un objetivo político claro
3- Voluntad política puesta en acción
4- Capacidad de conducción
5- Mística ganadora
6- Una estrategia definida
7- Organización y equipo
8- Flexibilidad para el cambio de decisiones
9- Información adecuada
· Un profundo deseo de Poder por parte del candidato:
Con esto quiere decir que es la intensidad del deseo de poder y el modo de ponerlo en acción es lo que construirá el destino político final del dirigente. De su estructuración psicológica dependerá el modo en que se exprese en la acción política su deseo. 

Muchas veces la búsqueda de poder esta ligada a la idea de prestigio y a la necesidad de consenso y aprobación social, y ello independientemente de sus ideas, ideología y cosmovisión del mundo.

 Desde la perspectiva psicológica, para dedicarse a la política hay que querer tener Poder. Esto quiere decir que nadie se postula porque si, miente si dice que se postula a un cargo porque el pueblo se lo pidió o porque no quiere  decepcionar a sus seguidores, todo aquel que se postula es porque realmente lo desea. 

 Únicamente puede intentar alcanzar el poder quien tiene la disposición y voluntad para lograrlo y que generalmente quienes llegan a la meta son quienes además de dicha disposición poseen condiciones naturales de liderazgo. No se debe confundir liderazgo con carisma, son dos cosas realmente diferentes.

Según  Haime existen diferentes tipos de liderazgo  y que cada sociedad  o grupo social requiere en momentos históricos determinados de distintos tipos de líderes.

Pone como ejemplo a Raúl Alfonsin diciendo que  fue necesario como garantía de funcionamiento institucional frente al autoritarismo y falta de libertades vivido durante el Proceso. Por otro lado esta el liderazgo mesiánico(carismático de Menem basado en una relación de altos niveles de emotividad.

Para Haime cuanto  más complicado se presenta un escenario electoral, mayor debe ser el convencimiento del candidato de que es posible llegar al objetivo prefijado y a su vez más criterio de realidad debe poner en juego. Dice que es cierto que con el deseo poder, no se llega a ganar una elección, pero que hay que saber canalizar ese deseo para que sea productivo. Esto explica que muchas veces dirigentes carentes de estructura político(partidaria o de apoyo en su propio partido, logren  elecciones impensadas.      Si no hay objetivos y metas claras, no hay consistencia en el accionar político, y ello necesariamente genera un desdibujamiento del perfil dirigencial. El desarrollo de la estrategia no está ligado necesariamente al cargo circunstancialmente ocupado sino a las acciones desplegadas en función de la obtención de los propios objetivos.
· Un objetivo político claro
Según Haime tener objetivos políticos claros es indispensable para el desarrollo de cualquier estrategia de campaña.  En el transcurso de una campaña se presentan sucesos impensados que requieren rapidez de reflejos para tomar las decisiones adecuadas. Si el objetivo es claro la decisión es casi natural. Si el objetivo no es claro la decisión requerirá de cavilaciones que pueden hacer perder oportunidades favorables.                Un ejemplo de esto es la campaña de  Erman González  a diputado en el año 1993, el único objetivo era el de ganar, pero como al mes de las elecciones los números no eran favorables se decidió cambiar de agencia de publicidad, modificar el slogan de campaña, redefinir posiciones y declaraciones en torno al plan económico. se decidió darle mayor protagonismo al candidato en TV . Todo esto ayudo para que González ganara las elecciones.                                                                                                        La claridad de que ésta es su meta permitirá que no haya confusiones en el transcurso de la campaña y que el desánimo mine la moral del candidato y de su estado mayor.

· Voluntad política puesta en acción:  
Un éxito circunstancial puede generarse muchas veces a través de situaciones fortuitas. El éxito permanente sólo se consigue con la perseverancia en la acción y voluntad de trabajo.                                                                                                                               La voluntad de trabajo no sólo se muestra en relación con la gente, sino también en el cúmulo de acciones políticas cotidianas. Un dirigente para conseguir poder, debe ser capaz de realizar acciones que no le son fáciles ni naturales a muchos de quienes estamos ligados a una campaña electoral. Recordar el nombre de un rostro que alguna vez se vio, tomar mate en rueda de desconocidos exponiéndose a enfermedades, preocuparse por la organización de un acto, por la recaudación financiera y la administración de los recursos, estrechar miles de manos, soportar reuniones interminables, exponerse a situaciones de tensión permanente. Un ejemplo de  est puede ser el Menemóvil de Menem,  las caravanas de Duhalde,  las caminatas de Palito y del Lole Reutemann , ello es una demostración clara de voluntad puesta en acción.

Tanto el contacto personal, como el hablar con la gente y el escuchar lo que esta dice son tres aspectos importantes básicos de una campaña.

· Capacidad de conducción
Para Hugo Haime la política es el arte de conducir a los hombres y que para esto el poder de persuasión es esencial.  Quien no sabe conducir no puede pretender convertirse no ya en líder de masas.                                                                                                       Los electores necesitan de líderes en quienes confiar, los miembros del comité de campaña, los activistas, militantes y dirigentes necesitan poder depositar su confianza para saber que su esfuerzo no será en vano.                                                                   Según Haime existen diferentes formas y técnicas de conducción y que todo dependerá del tipo de organización, de las características de los hombres que la componen y de los fines de la misma el tipo de conducción apropiada. No en todos los casos, el objetivo de una campaña es ganar la elección, y no por ello una campaña deja de ser exitosa.

Una campaña es exitosa si es capaz de cumplir con los objetivos políticos y estratégico planificados. Para tener éxito es necesario tener bien claros los objetivos estratégicos y definir los caminos por los cuales se ha de transitar. La conducción de una campaña supone, por tanto, estar preparado para coordinar un caos de voluntades muchas veces desorganizadas que necesitan ideas orientadoras para la acción. Al tiempo que es necesario tener en claro que para conducir, hay que armar un dispositivo de conducción que centralice la decisión y descentralice su ejecución. Conduce quien puede y no quien quiere. La conducción es reconocida por su capacidad de tomar decisiones acertadas que lleven al objetivo común.

· 6- Una estrategia definida
Es necesario tener en claro  con precisión los problemas que deben ser resueltos para arribar al objetivo. Dichos problemas abarcan: 
· El contexto político, social e institucional 

· Las expectativas y deseos del electorado 

· Las características políticas de la fuerza propia 

· El posicionamiento actual de nuestro candidato, el de los adversarios y el de los aliados 

· Las conductas esperadas de los candidatos en su desenvolvimiento 

· político y comunicacional 

· La agenda de los medios 

· Los recursos económicos propios y de adversarios y sus aliados 

Una de las principales claves para realizar una campaña exitosa es poseer una caracterización adecuada de cómo son los electores y cuáles son las claves a las que se debe acceder para obtener su predisposición al voto.                                                            Luego es necesario saber a quien vamos a direccionalizar nuestro mensaje.  Definir cuál es el segmento de la población que nos permitan alcanzar el éxito.                                      Durante la campaña seguramente será necesario apelar a técnicas de segmentación de mensaje, para distintos tipos de electorado.                                                                     La decisión de posicionamiento es la más trascendente, pero a la vez la más difícil y compleja de tomar. Es la más trascendente porque estamos definiendo aquí no sólo qué lugar vamos a ocupar en el espacio político, sino qué lugar vamos a ocupar en la mente y el corazón de los electores.    

La decisión de posicionamiento surge de las siguientes dimensiones:
·  Posicionamiento actual 

·  Distancias del posicionamiento actual con el posicionamiento óptimo 

· Posicionamiento alcanzado por los adversarios políticos y lugar que ocupan los mismos dentro del mapa competitivo 

· Potencialidades personales y políticas que tiene el dirigente para alcanzar el posicionamiento óptimo 

El posicionamiento del candidato ha de sustentarse en ideas - fuerza, que son las que le sustentarán la razón de ser elegido. La promesa vendría a ocupar el lugar de aquello que el político necesariamente deberá realizar para sustentar y hacer viable su posicionamiento. Las promesas son las propuestas básicas que permiten a los electores ser capaces de contestar cuáles son las razones y beneficios que suponen votar por un candidato.                                                                                                                                       Toda promesa electoral debe poder sustentarse en un soporte o apoyo. El soporte de la promesa es aquello que permite que ésta sea creíble. Los soportes de la promesa pueden ser de diversa índole. Abarcando desde la historia y trayectoria política del candidato hasta las conexiones internacionales que él o su partido poseen para atraer inversiones etc.

· Organización y equipo:
No se puede tener éxito sin una estructuración de una orgánica capacitada para cumplimentar los objetivos. Durante el desarrollo de la campaña hay gran cantidad de tareas superpuestas a cumplimentar y no pueden recaer en sólo una persona. Hay que planificar, hay que pensar, hay que investigar, hay que actuar políticamente, hay que recaudar fondos, hay que ocuparse de la vida partidaria, hay que armar la agenda del candidato, hay que coordinar las acciones de prensa. Hay que armar discurso, y conocer el desenvolvimiento del rival.

El candidato debe rodearse de gente eficaz y rápida que este firme a su lado , guiándolo, debe ser un grupo unido y con alto nivel de  confidencialidad y mancomunado con los objetivos del candidato.
                                                                                                                                                                                      -    Flexibilidad para el cambio de decisiones:
Permanentemente se presentan hechos no previstos que pueden alterar la planificación de las acciones de campaña. Estos hechos van desde un cambio de agenda del electorado, pasando por acontecimientos políticos, sociales, económicos o institucionales, hasta acciones no previstas por parte de los adversarios políticos.                    Si bien la estrategia es una guía permanente para la acción, frente a contingencias o cambios de escenarios es necesario poseer altos niveles de flexibilidad. Generalmente a medida en que nos acercamos a la última etapa de campaña, ésta se torna más turbulenta y es cuando más se concentran la cantidad y calidad de las decisiones a tomar.

· Información adecuada: 
Según Haime para poder planificar y monitorear las estrategias y la campaña es necesario un sistema de información capaz de proveernos de aquellos datos que permitan el mayor control del escenario electoral y sus actores. Lo que necesitan es información para pensar y para operar.                                                                      Durante la campaña, la preocupación básica de los estrategas debe ser preguntarse casi obsesivamente ¿qué debo hacer a cada minuto, a cada segundo para ser más fuerte, para ganar cada día más voluntades, para diferenciarme de mis adversarios, para obturar sus tácticas?  . Se  debe disponer de aquella información que sea capaz de dar cuenta del conjunto de elementos críticos que constituyen el teatro de operaciones en el cual se da la batalla electoral.                           

· Martín Mazzei: publicista, diseñador y comunicador argentino ha realizado este análisis de los afiches que los principales candidatos presidenciales han pegado en las calles de la Argentina para las elecciones del 2007.

LA IDENTIDAD ORTOPEDICA DE LOS CANDIDATOS
Los afiches de los políticos: 

Las campañas políticas y los candidatos padecen de identidad ortopédica, es decir, toman posturas y actitudes ajenas, parecen actores. Se esfuerzan por ser buenos, inteligentes, capaces y convencer desde la pared al electorado.
Para esto se apela a diferentes consignas, instalarse, diferenciarse, prometer, asegurar el voto cautivo y conquistar al indeciso.
Afiche Cristina Presidenta

El slogan dice en una franja azul que atraviesa su imagen “El cambio recién empieza”, entonces, ¿Qué es lo que hizo Néstor? No cambió nada? Le va a echar la culpa al marido…?
Con respecto a la foto se la ve sonriendo sobre fondo azul celeste que como dice el titular de este blog parece un afiche de cosméticos, debido a su excesivo retoque digital. 
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Afiche fórmula Cristina Cobos…………………………………………….

Parecería que no tuvieron tiempo para sacarse una foto juntos, ya que el afiche muestra dos fotos recortadas y unidas para la ocasión saludando en direcciones opuestas a un hipotético público.
Ella presenta a Cobos como vice presidente sosteniendo que juntos el cambio recién empieza, pobre Néstor…

[image: image5.jpg]



Afiche Presidente Lavagna

Este afiche muestra un Lavagna contento mirando para allá…, no sabemos si porque le ocultaron la calvicie o alguien le contó un chiste. Con respecto a su posicionamiento se autoproclama presidente. 
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Afiche Plan Lavagna

Dividido en dos campos, a la izquierda la consigna “Argentina tiene con qué” cerrando con un sol naciente, simbolo de esperanza diciendo que tiene un nuevo plan (vaya uno a saber…). En el campo derecho, de que se ríe Lavagna?
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Afiche Carrió 2007……………………………………………………….

El slogan de este afiche parece una continuidad del oficialismo, ella que es la oposición cree que YA estamos para
un país mejor, quiere decir que lo que hizo Néstor no fue tan malo? En cuanto al diseño, esta pieza no resiste el menor análisis.
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Afiche Sobisch - Asis

Este afiche nos propone un 100% de preparación aludiendo al 40% de Cristina.
La tipografía en el campo rojo se asemeja a la de un remate con total ausencia de los colores patrios.
Se presentan en la foto como fórmula muy serios.
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Afiche Rodriguez Saá Presidente

El Alberto aparece potenciando su nombre y utilizando un slogan que trae de su provincia diciendo que es otro país, aplicándolo a la campaña nacional.
Del cachete salen tres bandas que subrayan su nombre y dan un giro, símbolo de cambio o de una estela de una nave que vino de otro planeta…
En cuanto al cierre “Juntos es más fácil, juntos es mejor”…como dice el Negro Dolina, todo lo hace para engancharse minas. 

[image: image10.jpg]



Afiche Formula Carrió - Giustiniani

Lilita presenta a Giustiniani y dicen tener la formula que la Argentina necesita para un país mejor.
Firma la coalición cívica y no aparece el ARI.
El afiche tiene la estética de un edulcorante.
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"Comunicación política y campañas electorales " de Virginia García Beaudoux, Orlando D'Adamo y Gabriel Slavinsky
Este libro se basa en la campaña electoral del año 2003 y sus autores parten diciendo que en la mayoría de los países del mundo, los procesos electorales enfrentan la realidad de un creciente desalineamiento político de los votantes y un proporcional incremento de la mediatización de la política. Y ponen mucho  énfasis en que la televisión ha impreso fundamentales cambios en la retórica de la campaña. 

En este medio el cómo un candidato responde a una pregunta es a veces tan importante como el contenido de la respuesta, se pone suma atención si dudó, o si levanto alguna de sus cejas, si se emocionó,  si se mostró impaciente, si estuvo 'frío, si movió demasiado su manos, sudó, si cuando hablo lo hizo con confianza o tartamudeando, esto influye mucho. 

Según  los autores la percepción de las características personales que transmiten los candidatos a un cargo influye  mucho sobre la impresión que los electores se forman de ellos.
lo que se intenta es  indagar especialmente en esa nueva retórica, en esas modalidades discursivas que trasladan los códigos de la televisión a la política para intentar seducir a un electorado cada vez más escéptico. 

 Lo que quiere decir principalmente es que el un electorado desregulado recibe un gran cantidad de opiniones que pueden ser tanto de periodistas como especialistas, y después de ver algunos spots publicitarios  o programas televisivos de actualidad se define por un voto heurístico.


· Reportajes:
Pino Solanas: 

Reconocido cineasta, nació en la provincia de Buenos Aires en 1936 y estudió teatro, música y derecho. Actualmente es titular del Movimiento por la Recuperación de la Energía Nacional Orientadora (MORENO). Para su candidatura presidencial por Proyecto Sur le apoyan el Partido Socialista Autentico y otras agrupaciones de izquierda. Además, Pino Solanas se postula a senador de la capital argentina con Proyecto Sur. Comenzó su carrera en el mundo del cine haciendo cortometrajes y publicidad. Salio quinto con casi un dos por ciento de los votos.
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Gerardo Morales: 

Actor, Senador, presidente de la Unión Cívica Radical.
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Zulma Faiad: 

Actriz y vedette, candidata a diputada nacional por Capital Federal representando al partido Esperanza Porteña.
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Irma Roy: 

Actriz, Primera candidata a diputada nacional bonaerense por el denominado "peronismo disidente"




Eugenio "Nito" Artaza:

 Actor cómico, candidato a Diputado por la Capital (radicalismo). 
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Pinky: 

Actriz, Candidata a intendenta de la Matanza.




Brandoni, Adalberto Luis: 

Actor, Candidato a vicegobernador por la Unión Cívica Radical.
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“Larry de Clay”: 

Actor cómico, candidato a intendente de Escobar  por el PJ.
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Moria Casan: 

Candidata a diputada (por el Movimiento Federal de Centro),




Ethel Rojo: 

Actriz y vedette, tercera candidata del menemista Frente Popular.
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Claudio Morgado: 

Actor cómico, Diputado nacional por el Frente para la Victoria de la Ciudad de Buenos Aires.




Alberto Fernández de Rosa: 

Actor, Dirigente y militante de Pensar Escobar, agrupación kirchnerista de Escobar.

Hector Bidonde: 

Actor, candidato a Vicepresidente del MST Nueva Izquierda.
[image: image23.jpg]



Carlos Salvador Bilardo: ex director técnico de la Selección Argentina será parte del futuro gabinete de Scioli. Su posible cargo sería secretario de Deportes. 




· Antecedentes históricos:

Ejemplos de artistas que se dedicaron a la política en el pasado:

Florencio Parravicini: 
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Fue elegido Concejal por el partido de Gente del Teatro, una agrupación formada por autores, empresarios y actores del teatro, para el periodo de 1926 a 1930. Se puede decir que su elección fue el resultado del auge del mundo del teatro en el medio social porteño de esa época. 

Eva Perón: 
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María Eva Duarte de Perón, Evita, nació el 7 de Mayo de 1919 en Los Toldos (Provincia de Buenos Aires). Evita, hija ilegítima de una cocinera, se convirtió en la amante del coronel Perón cuando era adolescente, siendo cantante y actriz radiofónica. El 28 de marzo de 1935 debutó profesionalmente en la obra La Señora de los Pérez, en el Teatro Comedias. Eva, con 24 años, conoció a Perón, viudo desde 1938, el 22 de enero de 1944 en un acto realizado en el estadio Luna Park por la Secretaría de Trabajo y Previsión con el fin de condecorar a las actrices que más fondos habían recaudado en la colecta de solidaridad con las víctimas del terremoto que asoló la ciudad de San Juan. Ese año resultó elegida presidenta de su sindicato, la Asociación Radial Argentina.

Cuando en 1945 detuvieron a Perón, la "señorita radio" movilizó a los sindicatos para que lo liberaran; una vez libre, se casó con él. Participó en ese año y el siguiente en la campaña presidencial de su marido, ganándose la adulación de las masas, a los que ella llamó "descamisados".Y cuando un año más tarde accedió a la presidencia, ella se convirtió en una poderosa líder a su lado.

A pesar de que nunca tuvo un puesto oficial en el gobierno, Evita actuó de facto como Ministro de Salud y Trabajo, premiando generosamente a los trabajadores a través del aumento de sus salarios, quienes respondieron con el apoyo político a Perón. . Eva comenzó abiertamente su carrera política acompañando a Perón, como su esposa, en la campaña electoral con vistas a las elecciones presidenciales del 24 de febrero de 1946. La participación de Eva en la campaña de Perón fue una novedad en la historia política argentina. En aquel momento las mujeres carecían de derechos políticos (excepto en San Juan) y las esposas de los candidatos tenían una presencia pública muy restringida y básicamente apolítica.
Eva fue la primera esposa de un candidato presidencial argentino en estar presente durante su campaña electoral y acompañarlo en sus giras.

Luego de eliminar los subsidios a la tradicional Sociedad de Beneficencia, ganándose gran cantidad de enemigos en la elite tradicional, la reemplazó con la Fundación Eva Perón, la cual fue sostenida por uniones "voluntarios" y contribuciones más aportes de la lotería nacional y otros fondos. Estos recursos fueron utilizados para establecer cientos de hospitales, escuelas, orfanatos, casas para personas de edad y otras instituciones de caridad. Evita fue gran responsable del voto femenino y formó el Partido Feminista Peronista en 1949. También introdujo la compulsiva educación religiosa en todas las escuelas argentinas. En 1951, a pesar de padecer de cáncer, fue nominada para la vicepresidencia, pero el ejército la forzó a renunciar a tal candidatura. Esto fue un punto que marcó su declive político.

Falleció en el año 1952. Aunque su vida fue corta, impulsó toda una serie de transformaciones sociales. Cuando  falleció a los 33 años, en la radio se anunció: "¡Nuestra líder espiritual ha muerto!".
Teatro Abierto 81

El ciclo consistía en la representación de veinte obras , a razón de tres obras breves por día, siete días a la semana, y durante un lapso de dos meses. Se inicia el 28 de julio de 1981.

El fenómeno Teatro Abierto excede las obras e ideas puntuales que se desprenden de ellas, puesto que creemos que la politicidad que radica en el fenómeno en sí.

Este puede ser pensado como la única expresión posible de aquel tipo de teatro político, puesto que se primó lo político por sobre lo estético.

Fue el resultado de una respuesta masiva de rechazo al régimen militar que llevó a la gente a los teatros para nuclearla alrededor del tema de la libertad y dejó una fuerte marca especialmente a través de la elaboración de espectáculos en equipo. Fue un movimiento político de resistencia a la dictadura.

Los artistas que integraron Teatro Abierto se propusieron resucitar la labor producida desde los años 30, en el sentido dictar su propia política en contraposición a la de la cultura oficial.

Artistas que integraron la primera versión del ciclo: 

Aída Bortnik, Roberto Cossa, Alberto Drago, Osvaldo Dragún, Patricio Esteve, Pacho O’Donnell, Arturo Bonin, Mirtha Busnelli, Pepe Soriano, Luis Brandoni, Zelmar Gueñol, etc.

· Elegimos este tema ya que queremos investigar si existe el marketing en las campañas electorales, y probar que ser un artista o “famoso” influye en la elección de las personas en cuanto a sus elecciones electorales.
¿La fama de los artistas puede ser un recurso que se puede llegar a convertir en influencia o poder en relación a las campañas electorales?, ¿ los partidos políticos que convocan a estos artistas los convocan porque esos nombres venden y llaman la atención popular, y eso les resulta positivo para sus campañas?

· Reportajes

· Entrevista a Zulma Faiad

Zulma Aurora Faiad. Fecha de Nacimiento: 21 de febrero de 1944. Actriz y vedette. Vino de las pampas, donde ya había conquistado fama y sentó sus reales en Tenochtitlán. Luce su belleza en "Capri". Además de su actuación como actriz y vedette, Zulma grabó al menos un simple en RCA, con "Te bese" y "Con los Zapatos y el Sky", hacia 1964, demostrando excelentes condiciones para el canto. 

Filmografía:
Floricienta (2004-2005)
Resistiré (2003)
Por Siempre Mujercitas (1995) 
La pulga en la oreja (1981) 
El amor infiel (1974) 
La flor de la mafia (1974) 
La casa del amor (1973) 
Disputas en la cama (1972) 
Amor libre (1969) 
La cama (1968) 
La cigarra está que arde (1967) 
Necesito una madre (1966) 
Los ratones (1965) 
Villa Delicia, playa de estacionamiento, música ambiental (1965) 
Psique y sexo (1965) 
(episodio "La necrófila") 
Nacidos para cantar (1965) 
La buena vida (1964) 
Placeres conyugales (1963) 
Rata de puerto (1963)
El perseguidor (1962)




¿De chica ya le intereso la política?

No, me intereso de grande
¿A partir de que momento?

Yo creo que desde que comencé a hacer radio sentí que ocupaba un lugar, en ese medio que es la comunicación, desde donde vos podes hacer política e inconscientemente la empecé a hacer. Y desde ese lugar entendí que yo podía ser útil con la política sobretodo me interesa el área social y lo hice a través de la radio.

¿Usted en que partido se encuentra?

Yo no estoy en ningún partido, soy una mujer absolutamente pluralista, yo voto hombres importantes que sirvan a la política, no partidos. No me gusta dar cosas que después no le sirven después al país, no sirve votar a alguien que no se quien es por votar a alguien y votas la boleta entera y les das un poder que no merecen, y no sabemos quien es. Por eso voy a votar con la tijera.

¿Usted tenia conocimientos de los problemas del país cuando usted se postulo?

Absolutamente, aparte yo fui candidata por capital por diputada. Estaba en un partido que se llamo Esperanza Porteña donde todos los que estábamos éramos pluralistas y por sobre todas las cosas gente muy joven, con muchas ganas y recorrimos mucho la ciudad y los hospitales y los comedores y las villas y las necesidades mas importantes que yo , esta es una opinión que te doy, muy personal, creo que el miedo que hay en este país es muy fuerte cuando se vota, porque siempre se vota a lo menos malo , y bueno, yo apuesto a la gente que dignifica la vida , que tiene una evolución espiritual, me indigna esta lucha subterránea cubierta por el materialismo , la corrupción y la arrogancia ,por lo tanto cuando participe, participe de un lugar muy idealista, de poder solucionar algunas cosas que llevaran muchos años solucionarse, que tiene que ser con la educación. La educación para mi en este momento al país es lo que le falta , el momento donde todos tenemos que ver temas que no hemos resuelto, la corrupción , la inseguridad, la educación, y no se apuesta a la educación , todos los demás son sueltos , sin educación no hay desarrollo . 

¿Usted piensa que el haber incursionado en el ambiente político benefició o empeoro su imagen? 

Yo soy un ser humano,  ¿como no me va a beneficiar? Me beneficio como persona , evolucione, crecí, , estuve a través de un sueño, de cumplir una meta, , todo lo que me beneficia a mi, beneficia a mi prójimo, me hace una persona mas útil a la sociedad y calavera no chilla, ¿ viste? (risas) a veces te va bien y a veces te va mal pero diez mil votos en una campaña de un mes, no habiendo tenido ninguna militancia política  sin la taja( risas) indudablemente para mi ha sido algo bueno, y no me quita las ganas de seguir participando, en el momento oportuno.

¿Que piensa que la gente ve en los artistas en comparación con los políticos tradicionales?

No son comparables. Los artistas siempre quedan, y los políticos pasan, quedan en el recuerdo de la gente. Por sobre todas las cosas el tesoro mas grande que yo tengo es la dignidad y el respeto, con que siempre me he manejado a lo largo de mi vida, mientras que otros no pueden decir los mismo. Yo tengo un curriculum importante en mi vida, no tengo prontuario. Tengo un currículo intachable como persona, como profesional. Aparte yo creo que mi trabajo que ha sido desde los ocho años, es lo que a mi me ha formado y me ha forjado, como también la persona que soy. Más allá de la herencia cultural que me han dado mis padres que ha sido impresionante.

· Entrevista a  Héctor Bidonde: 

Actor

Filmografía selecta: 
 
Chile 672 (2006) 
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¿Que experiencia tiene en la política? ¿Y que cargos ocupo? 

Orgánicamente no ocupe ningún cargo. Esta es mi primera participación política 

¿En que partido se encuentra actualmente? 

No, ningún partido, entre en la legislatura por el partido que conducía Luís Zamora, pero en el año 2004 nos separamos  parte del bloque con el diputado Daniel Letic y el diputado Molina. Y formamos el bloque del sur, pero ahora en el último año estoy acompañando en forma independiente al MST, de la izquierda, el movimiento socialista de los trabajadores, peor como en forma independiente, al igual que Patricia Walsh y otra gente, que esta también acompañando en este proceso.

¿A partir de que momento se empezó a interesar en la política?

La verdad no se cuando. A partir de los 17, 18, yo era tornero y hice la carrera militar, milite justamente en la parte gremial  desde chico, entre en un grupo de tallar de teatro de la ciudad de La Plata en el año 1957 y acompañe desde lo artístico , y estuve muy cerca del grupo palabra obrera , que dirigía Nahuel Moreno. 

Y después trabaje en la municipalidad de Buenos Aires entre el año 72 y 74,  me hecho el proceso por la ley antisubersiba , le hice juicio al proceso y se lo gane en el año 78 , y después acompañe siempre el tema de los derechos humanos y en el tema de la izquierda . y cuando volvió  la democracia acompañe siempre votando a la izquierda.

Y en el 2001 me acerque a la política por una propuesta de Zamora para acompañarlo en las elecciones de ese mismo año .

¿Entonces usted esta conforme con el resultado obtenido en las elecciones? 

Ese es otro tema, estoy muy contento con el resultado de las elecciones de junio, que dieron como consecuencias que Patricia Walsh entrara a la legislatura.

En  las elecciones nacionales todos vivimos lo que fue la polizacion, en que se produjo la elección del mes pasado, y bueno sabíamos que íbamos a contar    con muchas menos expectativas y creo que nos dejo medianamente conforme y con muchísima preocupación e inquietud este giro que la población tuvo de un lado y del otro, pero en junio tuvo una participación o un voto de confianza al sector de la izquierda que fue el nuestro, que metimos como 70000 votos , pero ahora tuvo una definición para el lado de Pino Solanas y Claudio Lozano, ósea que bueno , tenemos una sensación desde la izquierda que en el ultimo tiempo el pueblo volvió a confiar en nosotros. Y sea trabajado mucho para volver a lograr esa confianza, que es uno de los objetivos que uno tiene que perseguir, no olvidemos que es el pueblo el que vota. 

¿Su participación en la política empeoro o mejoro su imagen?

Eso no lo se, eso lo descubriré cuando vuelva a trabajar ahora.

¿Por que piensa que la gente elije a los artistas en vez de a políticos con trayectoria? 

Yo no se cual a sido la repercusión que he tenido desde este lugar, en la vida profesional.  Hoy lo actores estamos sumamente enfrentados porque estamos en plana paritaria, yo estoy intentando aproximarme un poco mas a la vida gremial de actores, tenemos un enfrentamiento muy espinoso, muy tenso con la patronal de televisión, de los teatros y de los medios, y voy a acompañar el proceso de lucha del gremio y entonces no se que repercusiones pudo a haber tenido en cuanto al medio artístico.

Pero la mayoría de los artistas o pensadores que están en la política es gente   intachable, que se la ha elegido por una trayectoria razonablemente criteriosa, desde el punto de vista de lo político podría ser tomada como una cosa especulativa, porque uno pude decir que no llaman a cualquiera del ambiente.

Después hay otra gente que se mete en política, no quiero dar nombres, pero va a meterse en política, con otros objetivos que pueden ser más discutibles. 

Pero cuando un partido político de cualquier signo llama  a un artista o a un intelectual para integrarse a una lista o para un cargo electivo, en general  es un rasgo que puede ser saludable.

Ahora si me preguntas porque los artistas nos metemos en esto, ahí te digo que las razones pueden ser múltiples, desde gente que se encuentra desahuciada, gente que no tiene demasiado aire , gente que por ahí tiene alguna militancia paralela a la actividad artística, que ha militado en política de un modo  secundario y un día pegan el salto, creo que hay gente que no sabe donde meter su vida y deciden hacer esto, hay de todo, cada uno y cada caso es absolutamente singular , cada uno tiene que saber desde si mismo porque decidió aceptar o porque se integro a un partido político y después el pueblo  hará su bueno o mal diagnostico o hará su observación y dará su respuesta  en el único medio que tiene para expresarse, que son las elecciones.

· Entrevista a Néstor Genta:

Periodista, profesor  Del ISEC, psicólogo social. 

¿Como ve las campañas políticas? 

Me parece que hoy por hoy los políticos se dieron cuenta de que existe la televisión, se dieron cuenta de la importancia de la tele. 

Los políticos tienen gente que los asesora desde psicólogos, sociólogos, antropólogos, es lo que la gente no sabe y además están informados de los libros que se editan, hace un tiempo se escribió un libro que se llama Homovidens, de un filósofo italiano Giovanni Sartore, donde explica la importancia   de la televisión y estudia a la televisión en si.

Yo creo que debido a la calidad de la política Argentina   y a la democratización que se ha logrado, porque ustedes los jóvenes no participan en política, se les ha dicho que la política es mala, que no hay que meterse en política, entonces no se consigue que la gente vaya a las marchas sino se paga, entonces los partidos muy populares generalmente acercan no solo el famoso chorizo y la cerveza sino que les dan algo mas, les están pagando, para que la gente vaya , entonces juntan una maza determinada .

También lo que pasa que le tele llega mucho mas, la tele es entretenimiento mas que información, es una imagen que meten y meten, fíjense como apelan  por ejemplo en la campaña de Cristina cuando parece esa nena famosa, la nenita que va creciendo y es la Argentina y como juega con el sentimiento de la gente, que la nena crece y apela al sentimiento, mas que al intelecto.

Se apela mucho a lo sensitivo, a lo emocional, aparte quiero decirles una cosa un punto de reating, y esto siempre téngalo en cuenta, cada punto de reating en horario central equivale a una cancha de river llena, entonces si vos tenes 10 puntos de reating tenes 10 canchas de river  y los políticos se han dado cuenta de eso y entonces les conviene mandar sus mensajes. Aparte se organiza una campaña, al gobierno le es mucho más sencillo canalizar todo por los spots. 

Pero los spots no hablan mucho de las propuestas.

No tienen que decir mucho.

Pero los spots son pequeñas actuaciones, no hablan de los problemas ni de la plataforma electoral, ¿por que la gente compra eso?  

La gente compra la imagen, compra el sentimiento.

Yo me acuerdo que cuando Maradona lo voto a Menem, decía que lo voy a votar porque se le murió el hijo, compraba el sentimiento y Cristina lo mismo, esa imagen de saludo de mujer, la apelación al sentimiento.

Ninguna campaña dice que va hacer, correlativamente cuando decían que iban hacer tampoco cumplían, la televisión compra eso, fíjense, pregunten a sus viejos, novios, amigos, etc., que opinan cuando ven un spot 

Los colores se estudian, la música se estudia, se apela todo al sentimiento, se agradece al doble discurso, agradece a lo que decía Sobich , fíjense que Sobich en su campaña publicitaria decía tres o cuatro cosas , pero no hablaba de el , hablaba contra Cristina , el no decía nada de el en su campaña, cuando decía cien por cien, decía ellos hicieron tal osa y hicieron tal otra, pero de el no decía nada. 

Rodríguez Saa también hizo una campaña parecida donde marcaba los errores de los otros candidatos.

Todos apuntan a eso. Se busca el error ajeno porque la gente dice si tiene razón.

Y además se miente continuamente, porque los medios están mintiendo. Los medios tienen cada vez mas poder y la gente les cree, se inventa las noticias, fíjense que las noticias son entretenimiento.

Entonces el spot es también un entretenimiento, se acuerdan cuando salio la publicidad de Menem lo hizo, la musiquita era pegadiza y apela  a todo eso.  Y la gente se va quedando, yo no digo que te laven el cerebro, pero como que a la gente les cae simpático por ciertas cosas  y como la masa, la gente no hace política, no participa, los termina votando.

Ahora como que se busca mucho la imagen del artista

Siempre se busco al artista, porque le artista lleva gente.

La ultima campaña de Cristina esta llena de artista, esta Carlota, esta Nalbandian, esta la boxeadora Acuña, que quiere entrar en la política.

Pero muchas veces cuando vos haces la entrevista o el casting, no te dicen para que es, te dicen  mira es para apoyar a un candidato, pero no te dicen como va armado y después quedas pegado. 

Lo que pasa es que es un país sin memoria, vos quedas pegado con un partido y después al poco tiempo te cambias de partido.

Por la gente no toma conciencia.

Un ejemplo de esto es Carrio que estuvo en todos lados u ahora se le fue la gente.

Yo creo que el spot es eso, es un poco armado por el candidato, un poco armado por la torta, por el dinero que tienen, para justificar la guita y porque el mas fácil hacer un spot publicitario que tener que estar en un cancha de river, juntar gente, molestarse, mancarse a los negros, a la gente que lo sigue, contratar policía. El spot es mucho más cómodo.

Pero también es un poco injusto porque hay partido que no tienen dinero para hacer sus spots 

Es verdad los partidos chicos no tienen la oportunidad. 

Es que los medios no le dan mucho lugar y se les complica muchísimo, porque eso es otra cosa yo te invito a mi programa de televisión, te hago hablar de otra cosa y esa es otra forma subliminal de hacer publicidad.

Pero volviendo al tema el partido chico no tiene forma de hacer publicidad, por ejemplo el partido verde no tiene guita y entonces no puedo hacer política. 

Acuérdense que un punto de reating son 100000 persona, donde tenemos la oportunidad de juntar 100000 personas, el político es un producto, es marketing.

Hay muchas películas que hablan como se arma un político, fíjense que el político aparece con una camisa desabrochada, en familia, cuando algún político estaba separado lo hicieron juntar, tiene que ser carismático, que se acerca a los chicos, pero toda la vida esto fue asi. Hitler también acariciaba a los chicos, pero en todo el mundo pasa.

Es un producto el político,  por eso siempre están los publicitarios a su lado, no es que ganen por el spot, pero que ayuda, nadie lo puede negar .

La productora de Pergolini  hizo la campaña de De la Rua y quedo pegado.

Si y ahora también quedo pagado a Cristina, para mi CQC es un programa de entretenimiento disfrazado de periodístico y últimamente quedo pegado con Cristina porque no le ha pegado en ningún momento, hablaba mal de los demás pero de este gobierno no.

¿Cree que los famosos o personajes del ambiente artísticos están preparados para ocupar un cargo?

Yo el caso de Pino Solanas lo conozco porque hace mas de 10 años  que el participa en política, el formaba parte  del grupo Moreno y te puedo decir por muy buena fuente de que tiene un buen equipo, lo que pasa es que no llegan, pero por algún lado tienen que empezar.

Pero hay algunos otros que los partidos los llaman, para que  la gente vea que los  tienen y asi conseguir votos, un ejemplo Zulma Faiad.

Pero eso es otra cosa, vos fíjate cuantos votos saco Zulma.

Tiene que ser una figura muy popular y habría que estudiar el fenómeno  y ver que vota esa gente.

Hay algo en esto que es muy importante que es la opinión publica, hoy estamos todos con Bielsa y si mañana pierde  no sirve, la opinión publica es asi es volátil, por eso no se las estudia , porque no se la entiende.

· Entrevista a Juan Gujis:

Creador y conductor de “El show creativo” En el 63, Gujis se recibió en la Escuela Nacional de Comercio de Adrogué Recién salido del secundario se anotó en Ciencias Económicas. Cuando egresó de la facultad, con el título de Licenciado en Publicidad, quiso entrar a trabajar en una agencia, pero nunca lo logró. gracias a un aviso en el diario, se presentó en una fábrica de acoplados y bujías, y lo tomaron como jefe de promoción y publicidad. Tiempo después, Gujis se encontraba trabajando en la revista Mercado y en el diario El Cronista Comercial, en la parte de difusión, como gerente de promoción
¿Cómo ve los spots publicitarios de las últimas elecciones?
En los últimos años creo que la publicidad creció mucho en el ámbito político, mas que creció yo diría que cambio, porque digamos que siempre hubo publicidad en la política, en un principio eran afiches en la vía publica, o la publicidad radial y después  con la televisión se empezó hacer los spots publicitarios, que no eran como lo son ahora.   

Antes no había tantos estudios respecto a la publicidad, no se sabía como ahora, ahora todo el tiempo se hacen estudios para saber que es lo que piensa la gente y que es lo que quiere.

Les recuerdo que la publicidad es vender para poder hacerlo es necesaria saber que  necesita mi publico y estar en todo momento en contacto con el.   

¿No considera que es injusto esto de las publicidades, ya que no todos los partidos tienen los recursos económicos para hacerlo y por eso no pueden dar a conocer sus propuestas?

La verdad no lo considero  injusto, la publicidad es otra forma de llegar a la gente a través de los medios, pero  eso no quiere decir de que te compren.

Pero hay partidos que nadie sabe que existen porque no tienen los recursos necesarios y la gente vota siempre a los mismo porque son los que tienen el dinero para hacer llegar su propuestas

Te vuelvo a repetir que tengas dinero y puedas hacer una publicidad, no quiere decir que la gente te vote. 

Te puedo dar un ejemplo de esto que es el de Sobisch, el gobernador de Neuquén o del partido de Macri, los dos hicieron grandes campañas publicitarias e invirtieron mucho dinero, pero no obtuvieron resultados óptimos.  

¿Cómo ve esta de que se utilicen figuras del ambiente artístico en las campañas?

Es verdad que en las ultimas elecciones, muchas de las publicidades utilizaron la figura de los famosos, en especial Cristina y mal no le fue.
Mira tanto los artistas, y cuando digo la palabra artista no me refiero solamente a los actores, sino también a los pintores, escritores, músico, tienen una imagen que la gente compra, ya sea por cariño o admiración.

Se ha estudiado de que en las campañas publicitarias donde los famosos participan o donde la figura es la cara del producto, funcionan muy bien, ya se para vender una lavandina  para apoyar la campaña política de un candidato a presidente.      
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· Conclusión de la hipótesis: 

Los medios de comunicación dejaron ya la función de entretener e informar al espectador y ahora participan en la tomas de decisiones, es tanto el poder que tienen los medios que la gente se deja influenciar demasiado por ellos. 

Un ejemplo claro de esto es la televisión que ya dejo de ser un aparto que servia para entretener e informar  en los momentos libres, ahora es un miembro mas de la familia, para la gente todo lo que se dice o se hace en la tele es palabra santa.

En  esta ultima década la tele, fue un gran aliado para los políticos, ya que les permite  transmitir sus mensajes o sus propuestas a toda hora y a gran parte de la sociedad. 

La televisión con los años fue remplazando a los actos partidarios, como dijo uno de nuestros entrevistados la gente ya no  se vuelca a los actos por interés propio, y la tele permite que el mensaje llegue mas personas. 

Los políticos en  otra época se la pasaban visitando fábricas, participando en asambleas barriles con el  fin de conseguir el sufragio, ahora todo eso quedo en el pasado, un punto de reating permite conseguir más votos que ir a una escuela a jugar con los chicos. 

No importa si es un programa de entrevista seria o uno de entretenimiento donde tiene que ir a cortar la manzana o si tiene que actuar en un sketch cómico, lo que importa es tener minutos de aire, parece que así es  la única forma hoy en día de ganar una elección.

Los políticos hoy en día además de tener una buena plataforma electoral tienen que tener un buen publicista, que haga resaltar sus virtudes y que esconda sus defectos, que lo muestre un hombre de familia, fuerte , capaz de llevar a un pueblo a la victoria. 

No importa si el candidato no conoce a fondo los problemas o no tenga las mejores propuestas, si tiene la imagen de un hombre de bien y sobre todo carisma, puede lograr más de lo que  se piensa.

Muchas veces los políticos necesitan de la gente del medio artístico para lograr ganar las elecciones, es que ellos tienen una muy buena imagen e influyen en la vida de sus admiradores.

Y la mejor forma de conseguir ese apoyo por parte de gente del ambiente es a través del ofrecimiento de cargos públicos, muchos de los famosos que apoyan a un candadito lo hacen por un lugar en una lista, para tener la posibilidad de ocupar un cargo publico, no importa si ese famoso no tiene ni idea de los problemas  que acontecen a la sociedad.
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